


BATTLE OF THE AGENCIES 2021 



Hoi, wij zijn

Een slim verlengstuk van je marketing afdeling voor 
het bedenken en bouwen van persoonlijke ervaringen 
met jouw merk. 

Want ieder e-mailmarketing vraagstuk verdient het om 
een succesverhaal te worden!
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DE OPDRACHT

Bedenk en realiseer de best presterende 
cross-sell e-mail die gestuurd wordt naar 
bestaande klanten met 1 abonnement.

Maak gebruik van bestaande content- en 
conversieplatform ‘Bladopproef.nl’

Aanbod: 2e abonnement met 50% korting

Keuze uit 20 magazines en 11 krantentitels



DE SCOPE

In de scope zitten klanten die een 
abonnement hebben op één van de 
volgende 6 magazines of 2 krantentitels.



BEOORDELINGSCRITERIA

OPENS

AANTAL 
TRANSACTIES

CLICKS/
TRAFFIC

ORIGINALITEIT/
CREATIVITEIT

De resultaten van de verstuurde e-mails 
worden beoordeelt op een 4-tal criteria



§ De Cross sell propositie is voor deze battle niet 
uniek, abonnees kunnen al (veel) vaker dit aanbod 
hebben gezien. Waarom zullen ze er nu wel op in 
gaan?

§ Artificial vs Human Intelligence;
wat werkt beter om het beste aanbod te bepalen?

§ Hoe kunnen we zonder achtergrond van de klant, 
toch een persoonlijke ervaring creëren?

ONZE INTERPRETATIE



“<Margriet> doet het goed met [Libelle]”



“Selecteer uw voorkeur 
of ga voor een van de favorieten 

van andere [Libelle] lezers”



“Heeft u al gekozen?”



§ Herkenning en frisse uitstraling

§ Real-time image feed naar de actuele Covers
§ Kracht van herhaling: 

- 50% korting op een 2e magazine
- Kies nu een tweede titel voor half geld
- 1 jaar lang 50% korting



§ Zelfselectie om voorkeur aan te geven in het 
keuzemenu

§ Pijltje en subtiele animaties trekken de 
aandacht om keuze te maken

§ Aanbod:
- 1 aanbod met de best voorspellende 

cross-sell titel
- 2 aanbiedingen met de  meest verkochte 

cross-sell titels
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Klik op menu, linkt naar betreffende 
aanbiedingen op ‘bladopproef.nl’



Klik op Meer informatie linkt naar 
Product Detail Pagina





REMINDER
§ Uitgangspunt is dat klanten het aanbod al 

meerdere keren hebben gezien
§ Om het aanbod kracht bij te zetten, vinden wij 

dat een persoonlijke touch essentieel is!

§ We hebben hier gekozen voor een tekstueel,
niet-te-reclamisch concept 





Dank je wel! 

Michael Straathof
michael@100procent.email


